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A proposta do presente texto € apresentar uma analise semiotica da representagdo do
espaco urbano construida por um programa televisivo local: Que venha o Povo!. O
objetivo central ¢ expor os modos como o referido programa representa a cidade de
Salvador, tomando como ponto de partida o fato de que, por se tratar de um produto
midiatico destinado as camadas populares, a cidade apresentada circunscreve-se aos
limites dos bairros ndo-nobres da capital baiana. Tais localidades sdo instaladas
discursivamente pelo programa escolhido para analise como isotopias, definidas por
Lefebvre como as “partes comparaveis do espaco que se expressam e se léem (nos
planos, nos percursos, nas imagens mais ou menos elaboradas pelos “sujeitos”) de
modo que se possa aproxima-las” (1999, p. 119). Pelo exposto, observa-se que as
isotopias constituem os “lugares do mesmo”, construindo uma identificacdo entre
bairros situados em diversos pontos da cidade, mas que apresentam condi¢des de vida
similares. A isotopia define-se como “um lugar (topos) € o que o envolve (vizinhanga,
arredores imediatos), isto €, o que faz um mesmo lugar. Se noutra parte existe um
lugar homologo ou analogo, ele entra na isotopia” (LEFEBVRE, 1999, p.45). Nossa
hipotese configura-se pela idéia de que o programa Que Venha o Povo! ndo apenas
constréi determinadas localidades soteropolitanas como isotdpicas, mas erige sua
propria condi¢do como enunciador-pai, pois ¢ seu trabalho de mediador privilegiado
que confere visibilidade positiva a lugares identificados pela grande midia local por
um viés estritamente negativo. Assim, considera-se que o referido programa cria uma
representacdo contra-hegemonica das localidades nao-nobres da capital baiana,
posicionando-se como porta-voz dessas espacialidades isotdpicas. Na analise espacial
urbana, ndo se pode considerar as isotopias isoladamente, devido a complexidade do
tecido social. Por isso, Lefebvre caracteriza como heterotopicos os lugares que se
impdem como diferenga em relagdo a uma isotopia. Em nosso caso especifico,
podemos afirmar que, se o “lugar inicialmente considerado” pelo programa Que
Venha o Povo! sdo os bairros ndo-nobres de Salvador, os bairros nobres constituem a
heterotopia fundamental, pois se contrapdem a isotopia. A fim de concretizar nossa
analise, orientar-nos-emos pela perspectiva oferecida pela Séciossemiotica, que nos
possibilita compreender a orientagdo do discurso ndo apenas pelo viés lingiiistico, mas
permite observar com acuidade as relagdes estabelecidas entre os regimes de
significagdo implicados na constru¢do social do sentido veiculado pelo programa
televisivo local Que Venha o Povo!.
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Introdugao

“A cidade envolve, mas ndo é apenas
involucro, pelicula de cobertura. A
cidade é feita de varias cidades, de
diversos lugares que vdo se inserindo nos
intersticios do wurbano, onde a vida,
repleta de relagbes, se desenvolve”
(Carlos Eduardo Viana Hissa).

Que venha o povo! ¢ um programa diario (exibido de segunda a sexta-feira, ao
meio-dia) da TV ARATU, afiliada baiana SBT. Do ponto de vista do género
televisual tal como pretendem os realizadores, configura-se como uma espécie de
amalgama entre programa informativo e de variedades. De acordo com a descrigdo
publicada no site da retransmissora, trata-se “de humor, prestagdo de servigos e

cobertura dos fatos mais importantes do dia”'

. A figura do mediador principal — que
atua no estadio — ¢ construida pelo jornalista Casemiro Neto, cujo historico de
credibilidade junto ao publico foi criado durante anos por sua atuacdo em outra
emissora, como apresentador de telejornal. O mediador secundario ¢ o radialista Z¢
Bim, que exerce a fun¢do de reporter, concentrando suas atividades nas ruas da cidade

de Salvador. Os dois mediadores sdo diferentes entre si, complementando-se:

enquanto Casemiro Neto ¢ sério, formal (nos limites do programa), Z¢ Bim ¢

! www.aratuonline.com.br.
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absolutamente informal, aproximando-se tanto do telespectador quanto do publico-
personagem que se d4 a ver no programa. Sobre este ultimo, Franga (2006, p. 1)
explica tratar-se de “(...) um personagem novo [que] aparece na televisdo brasileira: a
figura do popular, o representante dos andnimos que povoam as ruas e os barracos das
grandes cidades”.

Embora nao constitua o foco deste trabalho, consideramos relevante
problematizar brevemente o proprio titulo atribuido ao texto no que concerne a
multiplicidade de sentidos da palavra “popular”. Cientes de que ndo se trata de
definicdo cabal, ainda assim optamos pelo uso do termo, sobretudo devido a auséncia
de consenso sobre a nog¢do de comunicagdo popular tal como trabalhada por
especialistas em Comunicagdo e Cidadania.

Em respeito a pluralidade de nuangas que propostas e agdes de comunicacao
social ndo-hegemonicas engendram, sublinhamos o fato de que exigéncias
fundamentais (postuladas por autores como Peruzzo, 2006; Kaplan, 1985; Festa,
1986; Puntel, 1994) sdo nitidamente desprezadas pelo programa Que venha o povo!.
Destacam-se como pontos basicos a serem considerados por qualquer atitude de
orientacdo de fato “popular”: 1. o protagonismo popular, isto ¢, a participagdo ativa de
individuos representantes de grupos excluidos; 2. orientagdo da comunicagao a partir
de principios publicos, portanto, sem fins lucrativos; 3. divulgacdo de contetdos que
encetem a ampliacdo da cidadania, da independéncia, em termos individuais e
coletivos.

Ao ignorar tais principios da comunicacdo popular e optar pela utilizagdo de

estratégias tipicas da midia hegemonica, ndo apresentando proposta efetivamente
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alternativa, o programa Que Venha o Povo! posiciona-se discursivamente como

massivo popularesco, com algum grau de utilidade ptblica (PERUZZO, 2006). Sob a
denominacdo “massivo”, compreendemos um tipo de comunicagdo destinada de
forma vertical para os segmentos populares e ndo apropriada horizontalmente pelo
povo, como revela o posicionamento explicito do mediador principal®. O outro termo
componente da expressdo, popularesco, pode ser definido pelo uso de modalidades de
linguagem — tanto verbal quanto visual — pautadas por: informalidade’,
coloquialismos e excessos de toda ordem (gritos, sonoplastia, apelo sensual-erético
pela personagem “Malvada”, explora¢do comica de defeitos fisicos e déficit cognitivo
de personagens (como o ex-boxeador Hollyfield), a prépria constru¢do de membros
do publico como personagens, preferencialmente comicos).

Em que pese o supra-exposto, autores como Amaral (2006) consideram sob
prisma positivo a existéncia, no ambiente midiatico contemporaneo, de um género
jornalistico informativo popular cujo estudo carece de detalhamento, caréncia essa
oriunda de preconceitos historicos e de posicionamentos elitistas. A fim de evitar
polarizagdes extremas, optamos por orientar a compreensdo do programa sob andlise

., 4 . . . .
pelo viés do paradoxo” e, justamente por isso, o julgamos merecedor de um olhar mais

2 Apresentado com mais detalhes adiante, mas exemplificado pela fala de Casemiro Neto no programa
exibido em 25 de setembro de 2008: “Vou cobrar de quem quer seja porque pobre ja sofre demais!”.
Tal pronunciamento permite refletir sobre o distanciamento entre as instdncias comunicadora e
destinadora.

* A fim de adequar-se 4 informalidade exigida pelo programa Que venha o povo!, observa-se acuidade
até mesmo no que concerne a indumentaria dos mediadores. Casemiro Neto veste-se com calga e
camisa apenas, sem paletd, o que auxilia na ruptura da imagem predominantemente séria. Ao contrario,
e a fim de romper com a informalidade excessiva de seu personagem, o radialista Z¢ Bim porta terno
completo.

* “Q paradoxo é uma afirmagio paralela & doxa: contradiz as percepgdes do conhecimento sensivel e as
opinides do senso comum; por isso, complica o pensamento. O principio aristotélico da ndo-
contradicdo ¢ fundamental para a doxa cotidiana: segundo ele, uma afirmacdo que contradiga a si
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atento, para além de nogdes pré-concebidas. De qualquer modo, ndo € possivel driblar

de todo o fato de que o referido programa televisivo ¢ construido na logica popular
comumente classificada como sensacionalista, pois evoca, com exagero e
superficialidade, o emocional do telespectador.

Consideramos que todas as caracteristicas brevemente apontadas revelam a
riqueza de um programa televisivo do porte de Que Venha o Povo! do ponto de vista
da anélise de produtos midiaticos. A fim de direcionar nosso olhar, concentramo-nos
nos modos de representagdo do urbano engendrados pelo referido programa. Para
tanto, assumimos como balizas preferenciais as ferramentas disponibilizadas pela
Séciossemiodtica (que nos auxilia a identificar os posicionamentos discursivos sobre a
constru¢do espacial) e as nocdes espaciais oferecidas por autores de diversas

linhagens que, cremos, contribuem para a reflexao proposta.

Espacialidades soteropolitanas no programa Que Venha o Povo!

A idéia positiva sobre a espacialidade assume contornos enfaticos em
Bachelard (1993), cuja nocao de fopofilia é conceituada como “espago feliz”, lugar de
onde ¢ possivel defender-se de quaisquer “forgas adversas”; em suma, refere-se aos
“espacos amados” (FERNANDES, 1992, p.19). Pelo termo, concebe-se a significagdo
dos ambientes de aconchego e intimidade pelo viés do imaginario, cuja tendéncia € o

movimento para o interior. As topofilias constituem lugares privilegiados na

mesmo ndo pode ser verdadeira. Mas o paradoxo costuma apresentar conclusdo ou conseqiiéncia
contraditoria: por incorporar a contradi¢do na sua estrutura, torna-se dificil contesta-lo ou negéa-lo. Os
paradoxos ndo se podem classificar nem como falsos nem como verdadeiros.” (BERNARDO, 2004,
p.65-66). Nos limites desta reflexdo, compreende-se a atuacdo do programa como paradoxal devido a
configuracdo dupla e simultanea de diversos eclementos, dos quais se destacam: as figuras dos
mediadores, as dimensdes publica e privada, a representagdo da cidade de Salvador.



Coldquio Internacional

Talauisﬁn 2 Realidade

21 & 2& de outubro da 2008 — v lidade ufba br

constru¢do da experiéncia pessoal e/ou coletiva. No pdlo oposto situam-se as
topofobias, espacialidades que se impdem de modo imperiosamente negativo ao ser
humano. Apesar de Bachelard circunscrever seu estudo em seara distinta, acreditamos
que as nocdes de topofilia e topofobia podem ter alguma rentabilidade na analise da
representacdo espacial urbana no ambiente midiatico contemporaneo. Ademais, ¢
inegavel que os habitantes de uma cidade relacionam-se positiva e negativamente com
0 espaco urbano.

Greimas (1981, p. 115) expde como forma privilegiada de conceber o espaco a
tensdo entre as idéias de topia e heterotopia, partindo do pressuposto de que “um
‘lugar’ qualquer s6 pode ser apreendido se o fixarmos em relagdo a um lugar
diferente”. No programa televisivo sob analise, observamos que os bairros populares
configuram-se como topia fundamental. Mais ainda, sdo destacados como isotopias
pelo discurso do programa. Lefebvre define isotopia como “um lugar (topos) € o que
o envolve (vizinhanga, arredores imediatos), isto é, o que faz um mesmo lugar’. Se
noutra parte existe um lugar homoélogo ou anélogo, ele entra na isotopia” (1999, p.45).
Apesar de serem diferentes entre si, os bairros populares equivalem-se mutuamente,
sendo intercambidveis aos olhos dos poderes publicos e da “sociedade”. Na
perspectiva do programa, entretanto, os moradores das localidades isotopicas sdo
mostrados como excluidos da sociedade, esta ultima constituindo um “outro” por
antitese.

Além disso, vale salientar que, em Que Venha o Povo!, ha distingdes entre os

bairros nao-nobres, posicionamento que contraria a orientacdo dominante, cuja

> [grifos do autor].
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tendéncia ¢ indissociar tais lugares. A distin¢do a que nos referimos ¢ realizada pelos
mediadores, sobretudo por Z¢é Bim, cuja atuacdo nas ruas dos bairros valoriza os
elementos tipicos de cada localidade, ndo sem dificuldade. Apesar da distingdo e em
funcdo do paradoxo, observa-se que, no papel de critico da “sociedade”, portanto, do
“outro” — que permite, pela inacdo, a existéncia precaria dos membros do publico e,
consequéntemente, dos personagens-publico — o programa ressalta o descaso,
acentuando aspectos negativos dos bairros ndo-nobres como violéncia, assaltos,
assassinatos, trafico. A énfase nos elementos negativos funciona em dois eixos: 1.
refor¢a o papel de conselheiro dos mediadores e 2. ressalta a necessidade dos poderes
publicos voltarem sua atencdo para a populagdo carente da capital baiana.

Além das nogdes de topia e isotopia, uma diversidade de autores concentra-se
na exposicdo da idéia de heterotopia. Em Outros espagos, Foucault apresenta a
referida nocdo ao refletir sobre a necessidade de valorizagdo do elemento espacial.
Salienta a énfase conferida ao aspecto temporal durante o século XIX e confere
importancia a reflexdo sobre espago na contemporaneidade’. No referido texto,
Foucault aponta possibilidades descritivas de diferentes “posicionamentos™: de
passagem, como ruas, trens; de parada provisdria, como cafés, cinemas, praias; ¢ de
repouso, fechados ou semifechados, como casa, quarto, leito etc. Para o autor,
todavia, interessam aqueles que “(...) suspendem, neutralizam ou invertem o conjunto
de relagdes” (FOUCAULT, 2006, p.414) imposto pelos padrdes da sociedade.

Assim, os dois grandes grupos de posicionamento sao denominados utopias e

heterotopias. As primeiras seriam o que Foucault explica como posicionamentos sem

% Julga-se necessério contextualizar: a primeira versdo do texto data de 1967.
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lugar real — contrariando a proposta lefebvriana —, enquanto as segundas seriam

lugares concretos, mais exatamente

espécies de contraposicionamentos, espécies de utopias efetivamente
realizadas nas quais os posicionamentos reais, todos os outros
posicionamentos reais que se podem encontrar no interior da cultura
estdio ao mesmo tempo representados, contestados, invertidos,
espécies de lugares que estdo fora de todos os lugares, embora eles
sejam efetivamente localizaveis. (FOUCAULT, 2006, p.415).

Embora ndo apresente uma classificag@o rigida das heterotopias, o autor indica
um conjunto de seis principios que regeriam a existéncia desse tipo de espacialidade,
acentuando o carater simultaneamente universal e local das heterotopias, as quais
optamos por ndo descrever aqui. No escopo deste trabalho, entende-se por
heterotopias as construgdes sociais, comunitarias, imaginarias ou efetivadas que tém a
propriedade de atribuir novas significagdes aos espagos, sobretudo na
contemporaneidade, em que as heterogeneidades e as contradicdes ndo apenas
afloram, mas sdo convocadas a emergir, em interagdo e/ou em confronto.

Ao expor a classificagdo das categorias de simulacros, Baudrillard argumenta
serem as utopias “simulacros naturais, naturalistas, baseados na imagem, na imitagao
e no fingimento, harmoniosos, optimistas [sic] e que visam a restituicdo ou a
instituicdo ideal de uma natureza a imagem de Deus.” (1991, p. 151). A utopia
associada a idéia de simulacro sublinha a distdncia necessaria entre o ideal, o
sonhado, e o real. Enquanto as utopias revelam-se ndo-espagos, as heterotopias
constituem-se como lugares reais, “inscritos na organizag¢do social, por assim dizer

antiespagos ou contrafortes, utopias realizadas verdadeiramente, nas quais os espacos
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reais dentro das respectivas culturas sdo simultaneamente representados, contestados
ou invertidos” (VILAS-BOAS, 2002).

Na dinamica da construcdo espacial da cidade de Salvador pelo programa Que
venha o povo!, observa-se a concepc¢do das topofilias construidas como heterotopias,
dentre as quais se destacam os bairros nobres da capital baiana e o proprio programa.
As localidades nobres ndo sdo mostradas, mas sua representacdo ¢ constantemente
evocada pelos mediadores a partir de concepcdes cristalizadas no imaginario dos
setores desprivilegiados da populacdo, publico-alvo do programa. Vale notar que a
heterotopia caracteriza-se como espacialidade cuja a¢do primordial ¢ instaurar-se
como diferenca em relagdo a uma isotopia, “lugar inicialmente considerado”, no caso,
os bairros ndo-nobres. Diferenga fundamental entre bairros nobres e ndo-nobres e seu
carater, respectivamente, topofilico e topofobico, ¢ apontada por Espinheira, para
quem: “(...) espacos geradores de multiplas possibilidades produtivas sdo,
inevitavelmente, aqueles mais caros, que se tornam intrinsecamente mercadoria no
mercado imobilidrio. A elevacdo de seu valor enquanto terreno ‘nobre’ atrai,
conseqiientemente, investimentos presumivelmente compativeis com o seu valor”
(2003, p. 188).

Ao abordar as espacialidades topofilicas por um viés notadamente
heterotopico, o programa Que Venha o Povo! as constrdéi como contraponto positivo
as espacialidades isotdpicas, os chamados bairros populares ou nao-nobres. A
construcdo discursiva sobre as localidades nobres da capital baiana apresenta tais
espacialidades como espécies de loci amoeni, onde se pode viver bem e distante da

violéncia e de toda a negatividade intrinseca as localidades habitadas pelo publico
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preferencial do programa. Quanto aos lugares ndo-nobres, além de constituirem-se
como isotopias, configuram-se como espacialidades topofobicas, isto €, regidas pela
negatividade, estabelecendo com as topofilias relacdo de contrariedade. A relagdo
entre lugares e pessoas configurantes de determinados espagos em uma cidade ¢

imprescindivel para a constitui¢do da propria identidade de cada espacialidade, pois

E no sistema de relagdes com o que lhe é externo, ou seja, com a alteridade,
que a territorialidade pode ser definida. Ela estd impregnada de lagos de
identidade, que tentam de alguma forma homogeneizar esse territorio, dota-lo
de uma area/superficie minimamente igualizante, seja por uma identidade
territorial, seja por uma fronteira definidora de alteridade. (SERPA, A., 2007,
p. 20).

Portanto, ¢ somente na “relacdo” entre lugares que os valores atribuidos a cada bairro
da cidade se estabelecem, imprimindo valores positivos e negativos a segmentos do
territorio urbano situados, muitas vezes, um ao lado do outro’. A mirada

antropologica evidencia de modo mais abrangente a dicotomia no modo de observar a

diferenca entre as espacialidades citadas:

Os bairros pobres da cidade — localizados no interior e na periferia da mesma
— sofrem uma estigmatiza¢do em decorréncia da imagem negativa construida,
sobretudo no que concerne aos aspectos do informal, sendo associados
automaticamente pelos observadores do exterior a violéncia e a delinqiiéncia,
0 que termina por justificar a postura segundo a qual eles devem evitar tais
lugares e se proteger dos ataques de seus moradores atras de muros (...)
(SANGODEYI-DABROWSKI, 2003, p. 178).

Além de isotopias e heterotopias, Lefebvre aponta a existéncia do “alhures, o

nao-lugar que ndo acontece e, entretanto, procura seu lugar” (1999, p.45). Trata-se da

. . , . . o

Para citar apenas um exemplo, ¢ o que ocorre em Ondina, bairro nobre, onde estdo incrustadas
localidades ndo-nobres como o Calabar, o Alto de Ondina e a Baixa da Alegria, cuja permanéncia ¢é
alvo constante de (in)agdes da Prefeitura e de empreendimentos imobiliarios voltados para as classes
médias.

10
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concepgdo do utdpico, paradoxal por exceléncia, pois € erigido como espaco real,

embora ndo pontual. No que diz respeito ao programa Que Venha o Povo!, a utopia é
construida pela concep¢do recorrentemente evocada da cidade justa, ideal, sem
violéncia. Trata-se de um possivel que depende exclusivamente da acdo dos poderes
publicos locais, ja que a populagdo dos bairros populares ¢ composta por “pessoas de
bem”. Como locus do imaginario, o alhures “estd em toda parte, e em nenhuma parte”
(LEFEBVRE, 1999, p. 45-46), como a propria idéia de cidade perfeita apresentada
pelos mediadores.

Pelo exposto, nota-se que a concepcdo lefebvriana difere da proposta
antropologica de ndo-lugar de Marc Augé, que o define como lugar de passagem, de
todos e de ninguém, preenchido apenas por tracos de presencas humanas fugazes.
Essas espacialidades impedem a constitui¢do de relacionamentos humanos estaveis,
impedindo, portanto, a constru¢do de afetos com o proprio lugar, o que faz dele um
nio-lugar. Sobre a relagio entre espagos e sentimentos humanos, Pino® observa, na
esteira de Augé, que “entre as peculiaridades que regem a ocupacdo do ndo-lugar

destaca-se aquela que impde a seu ocupante o estigma da soliddo, pois ele inibe a

¥ Pino mostra-se resistente 4 nogdo de ndo-lugar, justificando-se pela crenca de que se articula “(...)
apenas como negacdo, além de, sob o ponto de vista logico, a propria expressdo ‘ndo-lugar’ constituir,
conceitualmente, uma aporia, sendo, por isso, desprovida de valor operacional e de capacidade
heuristica, por ser incapaz de explicar os aspectos positivos e efetivamente funcionais dos fendmenos
que se propde a descrever. Além do mais, assume a fei¢do de estar instituindo uma novidade especifica
da época atual, quando, de fato, os aspectos que suscita constituem ocorréncia que permeia a historia.”
(2000, p. 99). Embora as reflexdes de Pino tenham contribuido sobremaneira para o desenvolvimento
deste trabalho, vale ressaltar discordancia em relagdo ao desprezo da idéia de “ndo-lugar”. A referida
nogao ¢ tratada como metéafora, por isso se julga impertinente defini-la como aporia conceitual, como
sugere o pesquisador. Pode-se considerar seu carater aporético no que diz respeito a existéncia concreta
de lugares desse tipo mas, ao trata-la como metafora, nada parece torna-la inexeqiiivel do ponto de
vista operacional.

11
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relagdo que este poderia manter com as demais pessoas, além de desindividualiza-lo”
(PINO, 2000, p. 95).

Uma atitude do mediador explicita o posicionamento contra-hegemonico no
discurso sobre a cidade, contrastando com a no¢do de ndo-lugar de Augé e
permitindo-nos uma aproximagdo a proposta de Lefebvre. Tal atitude pode ser
observada nos quadros do programa em que o reporter Z¢ Bim situa-se em lugares
estratégicos da cidade por serem centrais e por serem espagos transitoriamente
ocupados pela populagdo carente, quais sejam: a Estacdo da Lapa, o Relogio de Sao
Pedro, a Estacdo de transbordo de Piraja e, algumas vezes, a Praca Piedade. Todos os
lugares citados configuram-se como nao-lugares, espacialidades regidas pelo
paradoxo, ao mesmo tempo ameacadoras — pela abertura ao imprevisto e ao
espontaneo — e topofilicas — justamente em razdo dessa abertura — pois permitem tanto
o transito como a permanéncia, ainda que apenas temporaria, de individuos oriundos
de quaisquer pontos da cidade.

Ao apropriar-se dos ndo-lugares citados, instituindo seu /ocus provisorio e
propiciando a reunido de diferentes individuos motivados por um objetivo comum
(solicitar ajuda, procurar um familiar desaparecido, esclarecer duvidas sobre saude,
sexo ou cidadania etc.), o programa constitui-se também como uma espécie de “entre-
lugar”. Ali, naquele momento, erige-se a identidade popular e permite-se o didlogo
social pela nao-hierarquizagdo entre os interlocutores — uma vez que os mediadores
utilizam estratégias discursivas no sentido de horizontalizar os posicionamentos
sociais relativos a si mesmos, aos personagens reais que ali se ddo ao ver e ouvir e ao

publico — ou, a0 mesmo, a ilusdo de efetiva participagao.
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Ainda que o programa crie essas “ilhas” identitdrias e dialdgicas no ambiente
urbano soteropolitano, nota-se que a tendéncia maior orienta-se no sentido de mostrar
a “realidade” dos bairros ndo-nobres da cidade, cuja conseqiiéncia ¢ uma concepg¢ao
genérica do urbano predominantemente distopica. O discurso dos mediadores conduz-
se pela assercdo segundo a qual se algo ndo for feito imediatamente para amenizar a
violéncia e propiciar melhorias na condicao de vida de ampla camada da populagdo, o
caos reinante tende a aumentar. Caos que se expressa também sonora e visualmente
no programa, pelo excesso, elemento discursivo ja citado. Pelas vias do discurso
alarmista constroi-se uma projecdo negativa no que tange a um futuro préximo, com
acento na antevisao da catastrofe social iminente.

Vale salientar ainda que a existéncia do programa como nao-lugar acentua-se
no plano do exercicio mediador, dada a fungdo auto-imposta pela referida instancia e
legitimada pelos destinatarios. Para além da caracterizagdo como ndo-lugar, essa
relagdo simbidtica situa o programa televisivo em andlise como espacialidade
heterotopica do tipo “espelho”, uma heterotopia neutra, nem positiva, nem negativa. E
Lefebvre quem ressalta a possibilidade de se considerar tal “elemento neutro”, pois
“pode consistir na ruptura-sutura dos lugares justapostos (...)” (1999, p. 45). Em Que
Venha o Povo!, o “espelho” € constituido pela propria interacdo estabelecida, isto &,
pela mediagdo, inerente & comunicacdo praticada (televisiva). O agente dessa
comunicagdo personifica-se no mediador “de rua”, pois ele “vai onde o povo estd”,
estabelecendo um liame entre a vida invisivel nas espacialidades isotopicas e

topofobicas e “a sociedade”.
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Espago e enunciacdo no programa “popular”

Ainda que a andlise se pretenda restrita aos modos de representag¢do do espaco,
consideramos que, por se tratar da observa¢do de um produto midiatico, ndo ¢é
possivel desprezar os aspectos relativos a Enunciacido, uma vez que se trata de apenas
“uma” representagdo da cidade. A perspectiva da Sdciossemidtica nos permite
considerar, sobre o programa Que Venha o Povo!, que a figura do Destinador —
caracterizado como a forga manipuladora que enseja a existéncia da postura
enunciativa apresentada — constitui-se como o proprio desejo de visibilidade dos
setores excluidos da populacdo soteropolitana que, por sua vez, constitui-se o
Destinatario.

Na instancia da Enunciacdo, verifica-se um tipo de posicionamento
paternalista, evidenciado por atitudes recorrentes do enunciador, representado pelas
figuras mediadoras, ao reiterar uma suposta relacdo umbilical com o enunciatério, tal
como se observa na afirmacdo de Casemiro Neto no programa do dia 24 de setembro
de 2008: “Espero que o secretario de saude tome providéncias. Eu ndo quero mostrar
essa imagem [de uma quantidade significativa de pessoas em fila para receber colirio
contra glaucoma no Hospital Sdo Jorge, no bairro de Roma, Cidade Baixa], isso me
incomoda”. Pelo exposto, percebe-se com nitidez a relagdo assimétrica e paternalista
estabelecida: o enunciador (localizado em um lugar social e de fala distintos do
enunciatario, representando-o) instaura-se discursivamente como capaz de conferir
visibilidade e até de resolver os problemas de seus enunciatarios (0s pobres, invisiveis
e sem voz, que sofrem o descaso dos poderes publicos). A relagdo entre enunciador e

enunciatario ¢ um dos elementos que demonstram a impossibilidade de se
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compreender Que Venha o Povo! como um programa popular nos moldes do que se
defende no espectro das abordagens sobre a comunicacdo popular, tal como
expusemos brevemente.

O proprio programa apresenta-se como ‘“‘salvacdo” para as camadas ndo-
assistidas da populagdo, ja que o poder publico ndo funciona. Somente o programa
tem a capacidade e a preocupacdo de conferir visibilidade e audibilidade a um
espectro da populagdo tradicionalmente sem corpo e sem voz. Tal atitude enunciativa,
discursiva, permite comprovar o posicionamento do programa como heterotopia que
ndo se apresenta como um lugar efetivo, mas se estabelece na relagdo entre o
programa, compreendido como mediador entre diversas instancias sociais.

Isso se verifica nos enunciados proferidos pelo apresentador e pelo reporter,
que “cobram” solu¢des do poder publico e se arrogam portadores da verdade e de
solugdes. Verifica-se um exemplo ilustrativo na edicdo ja citada, de 24 de setembro de
2008. Apos a exibi¢cdo de uma matéria de dentincia na satde publica relativa ao flagra
de uma fila “humilhante” na distribui¢do de colirios para glaucoma no Hospital Sao
Jorge, no bairro de Roma (situado na Cidade Baixa), o mediador elogia a atuacdo do
Secretario de Saude. Na seqiiéncia, afirma que o secretario deve ser uma pessoa séria,
“sendo, ndo estava 14”, mas pode ser que desconhega a situagdo. E pela funcio de
mostrar que os mediadores legitimam o discurso construido e o proprio lugar
diferencial de fala: o programa popular, configurado pela a¢do daquele que sabe
reconhecer os pontos positivos das instancias dirigentes ou hegemonicas, mas que nao

pode fechar os olhos diante de situa¢des de descaso com o “povo” (palavra recorrente
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no programa). Além disso, investe-se de autoridade, ao ameacar: “Espero que tome

providéncias”.

Algumas ponderagdes finais

Apbs a breve incursdo nos meandros do programa Que Venha o Povo!,
centrando nosso olhar em aspectos relativos a representacdo do urbano e a
enunciacdo, ¢ possivel concluir afirmativamente acerca da produtividade encetada
pela apropriagdo dos conceitos bachelardianos de topofilia e topofobia. Em razdo da
pertinéncia das referidas nogdes e na tentativa de ser fiel as especificidades do
produto sob andlise, consideramos proficuo esgargar as idéias, transcendendo o cunho
exclusivamente individual rumo a abordagem coletiva e social. Na dindmica da
configuragdo social contemporanea, podemos observar, pela representagdo construida
pelo programa, que o bairro institui — pela reunido na mesma espacialidade —, tragos
reconheciveis como proprios do lugar, gerando, em alguns casos, modos de viver e
“tipos” sociais peculiares, o que, pelo exposto, cremos Que Venha o Povo! tenta ndo
apenas acentuar, mas legitimar.

Acreditamos também que a no¢do de bairro carece de detalhamento e
investigacdo quando da andlise de representagdes midiaticas, pois revelam, se
tomados com singularidades, aspectos relevantes sobre qualquer cidade,
especialmente as metropoles. Qualquer bairro constitui espacialidade urbana que
propicia trocas humanas, “(...) lugar de uma passagem pelo outro, intocavel porque
distante, e no entanto [sic] passivel de reconhecimento por sua relativa estabilidade.

Nem intimo, nem anénimo: vizinho” (CERTEAU, 1996, p. 43). Importante na andlise
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da representacdo de qualquer bairro é perceber que a vizinhanga e a estabilidade da

vida e dos afetos apontam para a construcao espacial da experiéncia coletiva pelo viés
da dimensdo tatil da vida — muito mais do que pelo olhar (que caracteriza a
liminaridade, o voltar-se para o outro e ndo para dentro de si) — e da horizontalidade,
ambas refletindo a instauracdo e a consolida¢do no tempo e no espago do contato
interpessoal. Bairros, em geral, tém historias, personagens, formas de relacionamento
peculiares entre vizinhos, configurando-se como espacialidades de diferenciagdo no
interior da cidade, constituindo — muitas vezes, especialmente no contexto
metropolitano — cidades quase autonomas, como € o caso, em Salvador, de Cajazeiras
e da Suburbana, para citar apenas dos exemplos soteropolitanos comumente
mostrados pelo programa.

Tatilidade e horizontalidade sdo eixos que regem a vida em localidades desse
tipo, e o programa Que Venha o Povo! revela, paradoxalmente, certa homogeneidade
entre os bairros ndo-nobres, ao invés de privilegiar a exposi¢do das marcas
diferenciais de cada localidade. Comprova-se o acento nas dimensdes tatil e
horizontal pela maneira como as relagdes humanas sdo construidas no discurso:
salienta-se a falta de hierarquia entre as pessoas, oriunda da informalidade
configurante das relagdes, e a facilidade e a rapidez no florescimento de relacdes
conflituosas. Estas sdo evidenciadas pelo programa em consondncia com o
posicionamento paternal assumido pelo enunciador no quadro 4 hora do acordo,
exibido as quintas-feiras. Angelo Serpa permite-nos diferencar bairros nobres de
bairros populares, na linha de pensamento que vimos defendendo de acordo com a

analise do programa, ao tomar Keller (1979) como baliza e afirmar que, “nos bairros
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populares, a limitacdo de oportunidades, a pobreza e o isolamento relativos, a
inseguranga e o medo acabam por fortalecé-las e torna-las parte fundamental da trama
de relagdes familiares”. Por outro lado, contrasta o autor, ao dizer que, “nos bairros de
classe média, as relagdes entre vizinhos sdo mais seletivas e pessoais e, na maior parte
dos casos, o maior poder aquisitivo faz diminuir a necessidade de ajuda mutua e
aumentar necessidade individual de espago” (SERPA, A., 2007, p. 153).

Um exemplo que confirma a aposta interpretativa nas relagdes horizontais e
proximas evidentes no contexto dos bairros ndo-nobres ¢ a edicdo do dia 11 de
setembro de 2008. O quadro “A hora do acordo” apresentou a tentativa de promover
ndo apenas a reconciliagdo entre vizinhos, mas um elemento ainda mais precioso para
um programa com viés popularesco: a dentiincia. Sob a chamada “Mamoraria tira o
sossego de moradores de Castelo Branco”, o enunciador reitera com coeréncia a linha
seguida durante todo o programa exibido na referida data: a énfase na editoria de
policia. Z¢ Bim tentou “resolver” a situagdo de inimizade criada pela atuacdo da
marmoraria, apelando para argumentos superficiais, ligados ao emocional dos
envolvidos, destacando com veeméncia a proximidade, a relacdo de vizinhanga, que
deve ser respeitosa.

Nesse dia, o enunciador abordou com recorréncia os temas policiais em
detrimento do humor (caracteristica do programa), dada a factualidade de
acontecimentos como: assassinato de policiais no Engenho Velho da Federagao (“32*
morte de PM na Bahia s6 neste ano contra 26 em 2007 todo”); prisdo de assaltantes
(“Trio da pesada: presos com armamento de guerra dentro de Kombi”); violéncia

doméstica (“Jovem de 23 anos teme vinganga porque denunciou padrasto por maus-
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tratos”); assassinato no Nordeste de Amaralina. Casemiro Neto enfatiza as

ocorréncias factuais e negativas, afirmando continuamente: “A cidade estd em
polvorosa” ou “A cidade esta pegando fogo”. Apesar disso e seguindo a linha do
paradoxo inerente ao programa, o mediador tenta amenizar a situa¢do, por meio do
posicionamento conselheiro, condizente com o paternalismo explicitamente assumido:
“Deve-se ser precavido, mas ndo parandico!”. Consideramos a edigdo de 11 de
setembro de 2008 emblematica porque revela o carater paradoxal do posicionamento
discursivo do programa: ao mesmo tempo em que acentua a cidade como distopia,
suaviza o proprio encaminhamento, a fim, provavelmente, de evitar a revolta social.
Em suma, este trabalho constituiu-se apenas como uma abordagem preliminar,
breve e superficial, sobre um programa “popular” local e, esperamos, seja o ponto de

partida para futuras investigagdes acerca de produtos midiaticos do mesmo calibre.
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