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Culturas Televisivas e Sociabilidades: Configuracoes, Pactos e Sentidos de
Comunidades Periféricas na TV

Virginia Sa Barreto'

O presente texto direciona o olhar para a problematica das culturas televisivas nas
suas relacdes com as comunidades periféricas, entendendo-se aqui por culturas
televisivas os processos de significacdo gerados pelas praticas técno-comunicacionais
televisivas nos espacos de producdo, circulacdo e consumo dos seus produtos
culturais. Isto, basicamente, em razdo da relevancia dessas comunidades no universo
social e cultural brasileiro contemporaneo e de seus antigos processos de exclusao,
marginalidade, segregacao social e déficit de cidadania. Nesse ambito, a TV tem um
papel fundamental na esfera publica brasileira ao conferir visibilidade e contribuir
para o debate politico-cultural dessas questdes, enquanto uma midia que além de
moldar o pensamento ¢ os modos de ver e sentir dos seres humanos gera novas
configuragdes, novas ambiéncias sociais. Nessa perspectiva, o texto procura entender
as estratégias discursivas com as quais a TV Globo constroi propostas de pactos
simbdlicos, configura e produz sentidos de comunidades periféricas nos programas
Central da Periferia e no quadro Lata Velha do Caldeirdo do Huck®.

Palavras-Chave: Culturas Televisivas; Comunidades Periféricas; Midiatizagao;
Propostas de Pactos Simbdlicos.

Essa investigacdo forma parte de um plano maior de estudo sobre

televisdo iniciado a partir de pesquisa para o doutoramento em Ciéncias da

' Professora do Departamento de Comunicagdo da UFPB. Doutora em Ciéncias da Comunicagio-
Universidade do Vale do Rio dos Sinos/UNISINOS. Membro do Grupo de Pesquisa Processos
Comunicacionais: epistemologia, midiatizagdo, mediagdes e recepcdo/ PROCESSOCOM/PPGCOM-
UNISINOS/CNPgq. Participante do Nucleo de Pesquisa Culturas Midiaticas Audiovisuais da UFPB.
Pesquisadora/Orientadora do PIBIC/UFPB/CNPq com a pesquisa “Culturas Televisivas e Dialogias
Sociais: Configuracdes, Pactos e Sentidos de Comunidades Periféricas na TV.”

% A pesquisa acima citada tem como objeto de observagdo, na sua primeira etapa, alguns programas da
Rede Globo de Televisdo que tém como tematica as comunidades periféricas: Central da Periferia, o
seriado Antonia e os quadros Lar Doce Lar, Lata Velha, Pulsagdo e Agora ou Nunca do Programa
Caldeirdo do Huck. A pesquisa visa analisar esse tipo de programa na TV aberta brasileira.
Comegamos por essa emissora devido a sua incontestavel relevancia no mercado das midias. Aqui, em
funcdo da exigiiidade do espago, traremos para essa reflexdo o programa Central da Periferia e o
quadro Lata Velha do Caldeirdo do Huck por se tratarem de dois exemplares de programas de uma
mesma emissora que abordam a periferia de modo muito distinto.
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Comunicacio’, no qual uma questdo ¢ central: entender a midia televisiva em sua
natureza comunicacional. Pois, consideramos que para o objeto estd contido dentro do
estatuto do campo da comunicagdo, necessario se faz que esse meio seja
problematizado nessa perspectiva, ou seja, ndo ¢ o suporte em si que deve ser
questionado, e sim, a comunicagdo, noutras palavras, como esse meio se poe em
relagdo, como procura criar vinculo social ou como se ddo os seus processos de
interacdo social.

Isto, porque temos intengdo de realizar pesquisas no campo da
comunicacdo que contribuam para sua delimitagdo e legitimagao enquanto campo de
saber, segundo, porque entendemos comunicacdo na perspectiva relacional, como
demonstramos acima, conjuntamente com varios autores, a exemplo, de Sodré (2001),

Braga (2001) e Marcondes Filho (2004).

Culturas Televisivas: Comunidades Reais e Midiaticas

Nesse sentido, pomos em perspectiva as relagdes entre midia televisiva e
comunidades, por causa da imanéncia da questdo dos vinculos sociais, dos lacos de
atracdo destas e porque como nos diz Sodré (2007, p. 7) “o nucleo da comunicagao ¢ a
comunidade” ou ainda “¢ preciso entender radicalmente o que ¢ comunidade.” Dessa
forma, procurar entender comunidades nas relagdes com as midias poderda ser um
caminho proficuo para desvendar a dimensdao comunicacional da TV, na medida em
que, nessa interlocu¢do as midias televisivas criam comunidades simbolicas, que
substituem as comunidades reais por suas representacdes, como preferimos chamar
comunidades midiaticas, ou seja, comunidades simbdlicas concebidas pela midia nas
suas relacoes dialogicas com as comunidades do seu entorno. Essa interlocugdo se da
em fluxos circulares entre os valores simbolicos de ambas, noutras palavras, ha uma

interlocug¢do mediatizada.

? “Comunidades Midiaticas e Culturas: As inter-relagdes dialogicas na producio dos telejornais da
Globo NETV e Jornal do Almogo”, sob a orientacao do prof. Dr. Alberto Efendy Maldonado.
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Comecemos por pensar as comunidades midiaticas pelo que Giddens
(1991) chama de desencaixe dos sistemas sociais, ou seja, no fato de que existe um
desencaixe das relagdes sociais em contextos locais de interagdo, em razdo das
conseqiiéncias da compressao do tempo e espago, o que faz com que os locais sejam
moldados por influéncias sociais de outros lugares, de outros locais, muitas vezes
bem distantes. Isto porque esse aspecto ¢ interessante para a reflexdo dos processos de
configuracdo das comunidades midiaticas, ja que neles ha um desencaixe dos sistemas
sociais midia e telespectadores, pois as interacdes entre esses dois sistemas nao
ocorrem em nivel presencial e sequer os seus membros se conhecem. Noutras
palavras, a midia televisiva podera dizer que tem a “possibilidade de agir tendo em
vista um outro que conhece apenas a imagem da minha a¢do.” (THOMPSON, 1998,
p.7).

Hoje, ha uma intensificacdo das relagdes entre os dispositivos
tecnoldgicos e os modos de funcionamento da sociedade, com repercussdes nas
instancias da economia, da politica, da cultura e das rela¢des sociais. Com o avango e
a penetracdo da desses dispositivos tecnoldgicos de comunicagdo na sociedade
engendra-se a conformagdo do fendmeno da midiatizagdo, um fendmeno antes de
tudo entendido como resultante de processos de intensificacdo dessa comunicacao,
inseridos na cultura, o que nos leva a entender, por sua vez, a cultura como espago

em que se dio os processos de simbolizagdo ou de comunicacio.”

Em verdade, hd uma interconexao social tecnoldgica, ou seja, interagdes
entre as relacdes humanas e os meios tecnologicos de comunicagdo social, sendo estes

. . 5 . .
percebidos como um novo medium”, ou seja, como configuradores de ambientes

* “Obliga reconocer los modos de expression y simbolizacion en cada zona del real, reponiendo para la
cultura su estatuto de dimension significante de todas las practicas.” MATA, M.C. De la cultura
masiva a la cultura midiatica. Didlogos de la comunicacion. Lima: Felafacs, n.56.p.80-90, out, 1999,

p. 14-15.

> “O conceito de medium, entendido como canalizagdo — em vez de inerte ‘canal’ ou ‘veiculo’ — e

ambiéncia estruturados com cédigos proprios”. SODRE, M. Antropoldgica do espelho: uma teoria da
comunicagdo linear e em rede. Petropolis:RJ:Vozes, 2002, p. 20
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sociais, com base em seus proprios codigos. Logo, meios tecnoldgicos de

comunica¢do ndo como meros veiculos de mensagens, mas sim como constituintes de
uma nova modalidade de experiéncia do mundo, de configuragdo de ambiéncias

sociais.

Os meios tecnoldgicos de comunicagdo como qualificadores da vida,
geradores de novos modos de estar no mundo - um bios especifico, um bios
midiatico, ou um novo ethos - uma forma particular e contemporanea de organizar e
dar sentido a vida, como resultado da convivéncia do ser humano com as midias. A
midiatiza¢doprevé, entdo, uma ftecnointera¢do, uma interacdo que ¢ mediada pelas

tecnologias, resultando em novas formas de sociabilidades. (SODRE, 2002).

Thompson (1998) nomeia esse tipo de interacdo de quase-intera¢do
mediada, com base no conceito de desencaixe dos sistemas sociais de Giddens
(1991), ou seja, interagdes possibilitadas pelos meios como livros, jornais, radio e
televisdo, considerada por ele como monoldgicas, na medida em que possui, em
principio, uma unica dire¢do. Porém, assim mesmo tratar-se-ia de um tipo de situacdo
social em que os individuos se conectam e ha uma troca simbolica. Logo, este ¢ um
fendmeno de midiatizacdo, como um tipo particular de mediacdo’, ou seja,
engendrada pelos meios tecnologicos de comunicacdo enquanto lugares estruturadores

de sentido.

Por conseguinte, ha uma tecno-comunicagdo e uma tecno-cultura
midiatica. A natureza tecnologica televisiva nao pode ser esquecida nos seus
processos de producdo de sentido, pois como nos diz Lopes (2001, p.10) na

apresentacao do livro Os Exercicios do Ver de Martin-Barbero:

A novidade fica por conta da andlise do meio televisdo como
mediag¢do técno-logica e cultural, pela qual a televisdo ¢ tratada
através de hibridizagOes entre fecnicidade e visualidade. Nos
marcos dessas duas categorias a televisdo torna-se a experiéncia
comunicativa e cultural dos processos de ‘des-construgdo’ e ‘re-

% Media¢do enquanto um processo mais amplo existente em todas as culturas, atrelado a capacidade de
estabelecer ponte ou ainda fazer comunicarem-se duas partes, como um lugar simboélico fundador do
conhecimento. SODRE, id, ibid.
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contrugdo’ das identidades coletivas, lugar onde se trava a
estratégica batalha cultural do nosso tempo.

Com efeito, definimos cultura midiatica televisiva como 0s processos de
significacdo gerados pelas praticas tecno-comunicacionais televisivas nos espacos de
producao, circulagdo e consumo dos seus produtos culturais. Processos nos quais, a
midia TV empresta suas caracteristicas implicitas de audiovisual, ou seja, sonoridade,
visualidade e tecnicidade enquanto elementos moduladores de veiculacdo, cogni¢do e
vinculagdo (MARTIN-BARBERO, 2001). Novos modos de ver, representar, viver ¢
sentir em conexao com as esferas sociais e mididticas. Seguindo essa logica, com
prisma na comunicagdo como processo relacional, dizemos que comunicacdo
mitidtica televisiva sdo os processos de interacdes sociais tecnologicas gerados pela

producao, circulagdo e consumo de produtos culturais.

Entendemos culturas televisivas como processos de significacdo porque
concebemos as culturas de forma geral como processos de significagdo.(GUEERTZ,
1989). Logo, uma defini¢do semidtica de cultura, que indica o que ela significa, mas
nao fica so nisso, aponta para um caminho de sua observagdo. Assim, cultura como
uma rede de significados e sua analise como uma procura desses significados. O
respaldo cientifico encontra eco na Antropologia entendida como uma ciéncia da
interpretagdo, Antropologia interpretando as teias de significados culturais com
recursos da pratica fundamental dessa ciéncia, a etnografia. Respeitando os
fundamentos sérios dessa pratica de descricdo densa dos fendmenos culturais,
metaforicamente diremos que a andlise das falas dos personagens e as imagens do
programa serdo feitas na pesquisa dentro de uma perspectiva de uma etnografia do

texto televisivo, ou seja, faremos uma interpretacdo cultural destas.

Consideramos as falas e as imagens do programa como textos, discursos.
Isto porque entendemos essas falas como parte de praticas sociais inseridas em um
contexto cultural determinado, logo, submetidas a determinadas condi¢des de
producio. (VERON, 1980). Nio se trata de uma anélise de discurso ortodoxa, com a

formalidade de compreensdo das estruturas lingiiisticas significantes e, sim, como
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dissemos, uma interpreta¢do cultural dos textos, uma analise que nao se furta em

introduzir os conceitos tedricos, desenvolvidos ao longo da pesquisa, como elementos

necessarios a descrigdo ¢ a analise.

Comunicacio Televisiva e Comunidades Periféricas

Pensamos com Sodré (2001, p.17) que “a comunica¢do tem como objeto
a vinculagdo entre o eu e o outro, seja considerado do ponto de vista do individuo,
seja do coletivo”. Resta-nos, contudo, pensar sobre essa vinculacdo em comunicagao
midiatica. Nos processos de midiatiza¢do, sendo os meios tecnoldgicos de
comunicagdo percebidos como um novo medium, ou seja, como configuradores de
ambientes sociais, como constituinte de uma nova modalidade de experiéncia do
mundo, ndo estaria essa modalidade de comunicagdo potencialmente em condigdes de
criar vinculos entre as midias e os coletivos, ja que passa a gerar para esses coletivos

um certo ser em comum a despeito de ser mediado?

Enfim, seria o sentido do com das palavras comunidade, comunicagdo e
comunhdo e de sua implicita questdo ética uma busca e interrogacdo desse sentido?’
Contudo, no caso das comunidades mididaticas, ha uma relacao entre ausentes, o outro
se faz presente apenas simbolicamente. Entdo, como se dard esse com nessas
comunidades sendo o ausente a dimensdo vazia do vinculo comunitdrio? ®

Como a TV preenchera sua incompletude diante do outro que ela nao vé?
Talvez, essa auséncia seja preenchida pela extensibilidade do homem, para usar a
expressdo de McLuhan (1974), propiciada pela media¢do das tecnologias em suas

estratégias discursivas comunitdrias. Incompletude como limite da individualidade da

7 “A crise tem sempre lugar dentro do bios, da vida investida de Plis, razdo por que a consciéncia ética
pressupde a existéncia de comunidade como lugar originario de diferenciagdo e assemelhamento (lugar
de luta pelo reconhecimento do valor)”. SODRE, op., cit., p. 177-178

¥ “O ausente ¢ a dimensdo vazia do vinculo comunitrio, isto ¢, a exposi¢do do individuo a sua
incompletude originaria (a obrigagdo para com o Outro), que da um limite a sua individualidade e o faz
sair de si mesmo, voltando-se para fora — este ¢ o sentido do ‘com’ nas palavras ‘comunidades’,
‘comunicagdo’ ¢ ‘comunhao.’” SODRE, op., cit., p.177
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midia que a faz voltar-se para o outro ou voltar-se aqui para o nosso objeto de

interesse, as comunidades periféricas.

Nessa perspectiva, procuramos analisar a natureza audiovisual televisiva,
suas logicas, estratégias discursivas, enfim, questdes relativas a dialogia na oOtica de
Bakhtin (2000, p. 320), sabendo com o autor que “o indice substancial (constitutivo)
do enunciado ¢ o fato de dirigir-se a alguém, de estar voltado para o destinatario”, a
exemplo do receptor construido nos discursos televisivos, as propostas de pactos
simbolicos, como gostamos de chamar, ou como a expressao ¢ mais conhecida na
semiodtica ou na andlise de discurso, contrato de comunicag¢do, Verdén (1980),
Charaudeau (2006), ou promessa de pactos simbodlicos como chama Jost (2004). No
caso, sugestoes de leituras da TV para seus telespectadores ou estratégias discursivas
para falar e capturar os telespectadores e criar vinculos com eles.

A midia deve captar a vontade de ser desejado dos seus publicos.
Apropria-se dessa vontade como se fora sua, alimentando-se como objeto do desejo
pela via dos seus rituais performativos. Entdo, chegar mais proximo, voltar-se para as
comunidades periféricas ¢ uma estratégia de atendimento a um desejo. Mas,
sobretudo, no caso, as midias sdo conscias da forca que essas comunidades exercem
na esfera social e cultural da atualidade. Esta questdo torna-se evidente pelo espago
que as midias vém lhes concedendo. No caso televisivo, afora Central da Perifeira,
temos entre outros o seriado Antonia, Cidade dos Homens da Globo e a telenovela
Vidas Opostas da Record, ou ainda a presenga em longo espago no programa do
Faustdo do rapper MVBIll, entre outros. Pois, como nos diz o antrop6logo Hermano
Vianna (2006, p.13):

A novidade mais importante da cultura brasileira na tltima década
foi o aparecimento da voz direta da periferia falando alto em todos
os lugares do pais. Ela se cansou de esperar a oportunidade, que
nunca viria, de fora, de centro. Antes, os politicos diziam: ‘ vamos

levar a cultura para a favela’. Agora, a favela responde: ‘ Qualé,
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mané! O que ndo falta aqui ¢ cultura. Olha s6 o que o mundo tem

que aprender com a gente!”.

A midia, entdo, capta essa relevancia e procura dar visibilidade as essas
comunidades periféricas pela via de suas logicas e estratégias discursivas. Nao
obstante, como nos diz o rapper MV Bill (Ibidem, 2006, p. 15): “torna-se visivel ¢é
importante, mas essa visibilidade deve se dar no contexto do discurso que se deseja
propor.” Qual ¢ esse discurso e como ele ¢ configurado pela midia?

Entretanto, o que seria comunidades periféricas ou periferia? Afinal o
que € centro e o que periferia nesses tempos de desterritorializagdo, de quebra de

fronteiras e de descentramento? Pryston (2003). Periferia ou subtirbio?

O suburbio ¢ o lugar da exclusdo, da marginalidade e da segregacdo
sociais, da anomia, da auséncia de uma no¢do de pertenga a um
lugar, do déficit de cidadania. [...] A ‘distancia’ ao centro ¢, assim
uma distdncia sociolégica a um centro, sendo este definido pela
diversidade e pela densidade das relagdes sociais, pela intensidade
da vida civica, pelo acesso a informagdo, pela aglomeracdo de
recursos culturais, politicos, econdmicos, etc.” (DOMINGUES,

1994, p.7).

Cidades e suas eternas contradi¢des e contrastes, com os seus espacgos de
luz e cor, de urbanizacao estética elaborada, do concreto, do acgo e do vidro, dos
condominios, das grandes muralhas de segurancga, do verde, de estruturas sociais e
servicos facilitados, do movimento, da temporalidade veloz, dos motorizados, da

racionalidade, da mobilidade, de sofisticagdes técnicas, do glamour € do brilho, mas
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também do distanciamento, dos estranhamentos, dos corpos inertes, sem toque, sem

calor; areas luminosas mas gélidas onde vivem os ricos.

E o espaco da estética rude, da feiara, da falta de planejamento, do
improviso, do seco, do arido, do opaco, com estrutura social e servigos deficientes,
onde se sobrepdem pequenas ¢ cambaleantes casas, dos pedestres, da lentidao; mas
por isso mesmo de aproximagdo, em que as pessoas se conhecem e solidarizam-se
pelo compartilhamento do cotidiano dos perigos, das caréncias e da marginalizacao.

Areas onde vivem os pobres.

Polarizagao? Nao seria uma simplificagdo? Apesar das desigualdades, das
diferengas evidentes, esses espagos ndo sao estanques, se interpenetram, se
contaminam, eles existem em uma multiplicidade de pequenos agregados de lugares,
no sentido do espago geografico e simbolico do termo, que se deterioram como um

todo, assim como suas regras de constituicdo.’

Como falar de centro e periferia quando estas tém suas proprias
industrias de entretenimento, que produzem sucessos musicais sem dependerem mais
das gravadoras e das midias para difundir essas produgdes culturais? Esses produtos,
necessariamente, ndo passam mais pelo centro, mas o centro também consome esses
produtos. E, do fato de que como nos diz Vianna (2008, p.222) “esses mundos

culturais periféricos nao sdo homogéneos” ?

Comunidades Periféricas no Caldeirido do Huck e na Central da Periferia

? “Tudo se passa como se uma espécie de cegueira caracterizasse as praticas organizadoras da cidade
habitada. As redes dessas escrituras avangando e intercruzando-se compdem uma historia multipla, sem
autor nem espectador, formada em fragmentos de trajetérias ¢ em alteragdes de espacos: com relagdo as
representagdes, ela permanece cotidianamente, indefinidamente, outra.” CERTEAU, M. 4 inven¢do do

cotidiano: 1. Artes de fazer. Petropolis, RJ: Vozes, 1994, p.171
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Do ponto de vista da TV tampouco os seus discursos de comunidades
periféricas sdo homogéneos, pelo contrario, sdo contraditorios, ou trata a periferia
como o pobre violento ou como o pobre pacifico criativo, como nos fala Bentes
(2008, p.1). Mas, aqui, rompemos com essa polarizacdo discursiva quando
observamos nas tardes de sabado da TV Globo o Programa Caldeirdao do Huck,
apresentado por Luciano Huck. Trata-se de um tipico programa de entretenimento da
TV massiva. Nele, a periferia ndo ¢ nem a violenta nem a do pobre pacifico criativo
de que fala a Bentes. E o pobre coitado que a mae TV Globo acolhe ¢ realiza os seus
sonhos, entretanto, antes ele tera que se submeter aos caprichos midiaticos da fada
madrinha. Assim, vejamos o discurso do apresentador no programa de final de ano:
“2007 foi o ano cheio de historias, conquistas, surpresas e sonhos, muito sonhos. A
missdo do Caldeirdo foi tentar encurtar a distdncia entre o sonho e a realidade de
muitas familias brasileiras.” (2008, p.5). Entdo, o jovem bom rapaz, realiza através da
Globo, o sonho de um individuo da periferia de fruicdo dos bens materiais e
simbolicos.

A Globo, preocupada com sua estética clean, o seu propalado padrao de
qualidade ndo tinha entrado fundo nos mecanismos de conversagao com essas
camadas através de jogos de competi¢do e de sonhos nos seus programas de
entretenimento. Nao obstante, de maneira bem sucedida do ponto de vista de indices
de audiéncia, ela vem se utilizando dessas estratégias em varios quadros do Caldeirao
do Huck, de modo a competir com outras emissoras que usam esses rituais
performativos, a exemplo do Programa Domingo Legal da emissora SBT. Naquele
programa, sdo contadas historias individuais das comunidades periféricas, historias
de um segmento da populagdo que costumeiramente ndo faz parte da imagem central

da emissora.

Historias essas modeladas com os recursos tecno-comunicacionais dos
rituais performativos televisivos, com uso de imagens e sonoridades da estética
midiatica da TV massiva: encena¢do da espontaneidade, visibilidade com recursos da
estética do grotesco como exposicao da miséria em contraposi¢ao do poder e glamour

da fada madrinha. Esse jogo midiatico barroco, assimétrico e sinuoso entre a vida real

10
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dessas camadas e a vida imaginada da realizacdo dos sonhos, podera provocar
sentidos que propoe vinculos, patos simbdlicos que envolvem desejo, dialogia e
seducdo. Isso ¢ visivel nos muitos comentarios carregados de elogios na internet apds

a veiculagao de cada programa.

No caso do quadro Lata Velha, a idéia ¢ mexer com o sonho de ter um
carro proprio em condi¢des de locomogdo. Vejamos a proposta pelos produtores do

programa: .

Que o brasileiro € louco por carros todo mundo esta careca de saber,
mas tem gente que ultrapassa todos os limites! Estamos procurando
personagens pelo pais que, de tanta paixdo, ndo enxergam as
verdadeiras condi¢des de seus veiculos, carros que nem sequer
andam direito, mas que sao um grande tesouro para seus donos. Nos
vamos comprar estes carangos ¢ os levaremos para o QG central do
Lata Velha. L4, daremos um belo trato no possante, transformando-
o numa bela maquina turbinada e novinha em folha. Para o dono ter
o seu carrinho de volta, tera que realizar um desafio proposto pelo
Caldeirdo. Vocé€ conhece alguém com estes sintomas? Entdo
escreva pra gente esta historia de amor entre homem e maquina.
Nao se esquega de anexar fotos da lata-velha e de seu dono.

Como diz a explicagdo, o individuo que tiver sua carta selecionada porque
tem esses sintomas, paga uma prenda no palco do programa para reaver seu carro
reformado, geralmente uma tarefa como representar uma cena, executar uma
coreografia, fazer um cover artistico, cantar uma opera, sempre havendo um
treinamento que ¢ gravado e mostrado no programa, junto com as cenas da visita e do
convite do apresentador.

Entdo, para chegar a realizar o sonho no caso do Lata Velha, o individuo
tem de expor sua realidade, a miséria do seu cotidiano, de modo a impregnar sua
realidade nas logicas da TV presentes no programa e arriscar, tudo registrado pelas
camaras. Foi o aconteceu, no sabado 27.09.2008, com o seu Raimundo Pereira dos
Santos, habitante de Floriano, pequeno municipio do Piaui, vendedor de sorvete
ambulante ¢ sua Mclaren, um carro da marca C-10 1976. Assim, com roteiro definido

estrategicamente, com recursos de encenacgao teatral, o apresentador chega a sua casa,
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como um grupo de teatro popular divulgando sua pega, figurando o ledo do
Maravilhoso Mundo de Oz. Tudo como se houvera uma total espontaneidade,
conversa com os telespectadores e diz que o primeiro teste € saber se o Sr . Raimundo
vai conceder agua para o grupo teatral. Como ¢ de se esperar, ja que tudo € registrado
pelas camaras o seu Raimundo (para indicar a surpresa, ndo veste camisa, como se
tivesse naturalmente em casa) e sua mulher dona Izabel, concedem agua gentilmente a
todos. Apds algumas brincadeiras e de falar sobre o C-10 1976, na porta da casa, o
apresentador se revela e, nesse momento, seu Raimundo e Dona Izabel continuam a
encenar com o Luciano Huck e sua tropa a alegria de saber que esta no Lata Velha.
Continuando o registro, o programa d4 visibilidade a todo o treinamento e exposi¢ao
da prendas: andar de asa delta e aprender a ler em 25 dias.

O candidato periférico a realizacao do sonho, conforma, pela via da midia,
sua existéncia em imagem e som para toda a nagdo. O programa vive dois momentos,
o da platéia e das cenas do quadro fora do estidio. Assim, fomentando uma torcida
do auditorio e dos telespectadores de casa e obviamente aumentando a audiéncia, vem
o momento da prova, muitas vezes pairando a crueldade, como foi o caso, aprender a
ler em 25 dias. O final da encenagao ¢ no palco do programa, quando ¢ revelado ao
Seu Raimundo a sua Mclaren, agora transformada como em um passe de magica em
uma bela sorveteria mével, com todo o equipamento necessario, reformulada com
cores e desenhos atraentes com a tematica de sorvete.

Ao final do programa, sao mostradas cenas do Seu Raimundo ja vendendo
sorvete no seu carro reformado, com roupa apropriada, camisa, avental e boina. Isso
logo ap6s a cena do carro ter sido revelado, o que evidencia mais uma vez a
encenacao da surpresa. Vale a nota de que ao verificar a modificagdo do carro, quando
seu Raimundo espontaneamente diz “mas pra onde eu vou com esse carro em
Floriano?” Depois, demonstra preocupacao e surpresa quando ele descobre que o
carro deixa de ser a gas e passa a ser a gasolina. O apresentador disfarca e comenta
rapidamente: “mas agora vocé vai vender muito sorvete!”

Com esse programa, a Globo propde um vinculo social de
assistencialismo e agrega sentidos de organizagao responsavel socialmente, que da

pdo aos necessitados, as comunidades periféricas, e circo aos seus telespectadores,
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propondo um formato Cinderela. Assim, a Globo sai de sua redoma platinada para
mostrar a periferia em um ber¢o de mde dos pobres, um lugar calido a repousar as
expectativas de uma camada da populacdo carente de recursos materiais.

No que tange ao programa Central da Periferia, as comunidades
periféricas ganham outras configuracdes completamente distintas do programa
anterior. Trata-se de um programa que extrapola a condi¢do de uma mera produgdo
televisiva, foi produzido por um dos ntcleos de producao da Globo, tido como nucleo
experimentacao da emissora, no qual faz parte produtores, idealizadores e atores de
uma linha mais cult, dirigido por Guel Arraes, considerado um dos maiores
produtores de televisdo brasileira, com um curriculo de comando de programas e
minisséries que ficaram na historia da televisdo do pais, a exemplo de Armagdo
Ilimitada, TV Pirata, Programa Legal, entre outros. Idealizado e roteirizado pelo
antrop6logo Hermano Vianna, conceituado antropdlogo com estudos sobre “Industria
Cultural Popular”, conhecido pelas suas propostas ousadas de carater digamos
antropologico para a TV, com a participagdo na producdo e apresentagdo de Regina
Casé, membro do grupo, que tem sua imagem fixada nas producdes que tém a
periferia como temadtica central. A atriz, produtora, apresentadora e humorista vem
dessa trajetoria experimental, com participagdes que marcaram seu percurso na TV,
como o programa humoristico TV Pirata, um dos marcos da TV na década de 80,
Programa Legal, Brasil Legal e outros.

O programa Central da Periferia, foi veiculado no ano de 2006, nas tardes
de sabado, justo apds o Programa Caldeirdo do Huck. Foram sete edi¢des mensais
gravadas em periferias de sete capitais brasileiras: Recife, Sdo Paulo, Salvador,
Belém, Rio de Janeiro, Porto Alegre e Fortaleza. Nelas, podemos observar
visivelmente uma postura ideoldgica do grupo, donde o Hermano Vianna faz uma
antropologia urbana.

O nome do programa traz no seu cerne a discussdo sobre esfacelamento
das demarcagdes territoriais e simbolicas solidas de centro e periferia, de fronteiras,
lugares e identidades. E um programa que tem que ser pensado dentro do fenémeno

do capitalismo contemporaneo, no qual pobreza se mescla com poténcia cultural.
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Sobre a questdo das discussdes que pretende travar o programa € sobre o seu nome

Hermano Vianna (2008, p.222) fala:

Como cantam os Racionais MCs, periferia ¢ periferia, em qualquer
lugar. Essa letra ¢ mais verdadeira do que nunca. Cada vez mais, a
periferia toma conta de tudo. Nao ¢ mais, o centro que inclui a
periferia. A periferia agora inclui o centro. E o centro excluido da
festa, se transforma na periferia da periferia. O Central da Periferia
quer colocar todas essas questdes em discussdo, trazendo essa
realidade periférica — e suas festas, e seus problemas — para a TV
(mesmo tendo humildade de saber que a cultura da periferia ndo
precisa mais da TV para sobreviver). O nome do programa ja ¢ uma
provocagdo, ja abre o debate: hoje a fronteira entre o centro ¢ a
periferia — mesmo que o centro ndo queira, € que invista no
apartheid cultural, no aprofundamento do abismo entre um lado e
outro — rebola mais freneticamente que a egliinha pocotd do funk do

MC Seginho. E queremos que rebole ainda mais.

Essa discussdo se faz presente na Central da Periferia em diversos

momentos, a exemplo do inicio da primeira edi¢ao do programa em Recife, no Morro

da Conceicdo. Nele, o programa comec¢a com as imagens da festa, do palco montado,

da imagem de Nossa Senhora da Concei¢do, da multiddo periférica em sua festa

antropoldgica televisiva. Em seguida, ouve-se apenas a voz de Regina Casé:

Se vocé pensa que periferia € quem esta por fora, periferia é quem

esta por dentro, periferia ¢ a maioria e aqui ¢ a Central da Periferia.
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Olha, é aqui (ecla grita) é aqui em baixo, oh, aqui, oh!
oh!oh!...Nao.... ¢ aqui em baixo (a camara visualiza a busca). Nao ¢
aqui em baixo, oh!oh! ... (a cdmara continua na busca, até que
aparece Regina Casé fora do palco, no meio da multidao). Eu estou
aqui em baixo, eu estou aqui no meio do povo, sabe porque eu estou
aqui? Porque esse lugar nunca aparece direito na televisdo, (termina

a frase rindo, manifestando muita alegria).

O programa ¢ um caldeirdo, mas dessa vez de mesclas, de hibridismos,
de convivéncia do regional com o local, como no caso de Recife, com o maracatu, o
frevo, e S3o Paulo, com o samba e os ritmos mais atuais das periferias, o funk, o
brega, o tecno-brega, o Hip Hop. Nao esquece a violéncia contra as mulheres, a droga
o narcotrafico, as multiplas vivéncias das heterogéneas comunidades periféricas. E a
Central do Multiculturalismo, ¢ o discurso da diferenca, do entrelugar (PRYSTHON,
2003) em que periferia e centro dialogam em suas diferengas.

Procura ser a voz da periferia, fala por elas, mas também para elas, na
medida em que, de forma quase didatica evidencia os sentidos de suas manifestagdes
mais famosas na atualidade, “olha, o Hap € conscientizador, o brega ¢ para divertir.”
O discurso da Regina Case ¢ de quem diz, fagam as duas coisas se divirtam mais
lutem, briguem por suas causas. Nao deixem passar, voc€s tém valor! Em alguns
momentos ela exalta a periferia, através de falas e de movimentos corporais nos quais
passa por um deles. Contudo, ndo deixa de ser espontaneo. Ela tem legitimidade.
Desenvolve um trabalho cuidadoso de quem pesquisa. Em um dado momento, ela
agradece a um dos seus colaboradores para falar a periferia, o Grupo Afroreggae por
ter dado a sugestdo de unir um grupo musical da policia a um grupo de Hap. A
Central Unica das Favelas (CUFA) também faz parte desse grupo que ajuda a dar a
legitimidade a proposta de falar das e para as comunidades periféricas e, em se

tratando de uma atracao televisiva, claro, para a sociedade como todo.
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O programa tem o formato hibrido, de um show musical cujo palco sai
do estidio e vai para fora, para a periferia, alternado com entrevistas que sdo
realizadas nas ruas das periferias de cada um dos participantes. Ainda no seu carater
didatico, ele ¢ apaziguador. Em diversos momentos ¢ perceptivel isso, como no caso
da unido do brega com Hap, do cantor do Hap com grupo musical de policiais. Em
Recife, a periferia escolhida ¢ emblematica, a mais famosa, a do Morro da Conceigao,
conhecida sobretudo por ser o locus da festa de Nossa Senhora da Conceigdo.
Inclusive, o palco ficou armado na frente da imagem, sem, contudo, deixar de dar-lhe
visibilidade.

Nao obstante, ndo podemos esquecer aqui, que apesar de se tratar de uma
producdo de qualidade dentro dos canones da comunicacdo audiovisual televisiva,
com valores sociologicos e antropologicos inegaveis, ha a mediagdo das logicas e
estratégias discursivas da TV. Em que pese a ousadia da proposta, dos sentidos
pretendidos, ndo se poderia imaginar um programa como esse tempos atrds, pois nao
se pode perder de vista que a televisdo fala para um publico prioritario pela via de
géneros, formatos e linguagens, mas fala também para todos e, por mais que permita
uma experimentagdo, como ¢ o caso do programa, nao o faria sem que este se
enquadrasse nos seus codigos, nas suas logicas, inclusive a l6gica mercadologica. O
proprio Guel Arraes, nos seus depoimentos publicados no livro “Guel Arraes: um
inventor do audiovisual Brasileiro” (2008, p. 301-310) fala de forma significativa

sobre a questdo. Aqui alguns fragmentos dessas falas:

A televisdo € o meio do ilusionismo. [...] Nunca pensamos em fazer
na TV programas que ndo fossem comerciais.[...]. No fundo, o que
fazemos com a TV tem tudo a ver com o espirito da comédia antiga:

entretemos o povo.

Hoje, hd um interesse cultural pelo Outro, pelo diferente, pelo exotico,
pelas minorias (mulheres, negros, gays e periferias). As comunidades periféricas

simbolicas ou mididticas criativas, festivas do programa Central da Periferia de certa
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forma apaziguam as tensdes entre centro e periferia, como mundos antagonicos e
excludentes. Noutras palavras, a estética da periferia no programa ganha uma

linguagem que pode ser aceita nos diversos meios sociais.
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